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Kundenzielgruppe:

I. Soziodemographische Daten:

Verteilung der Zielgruppe auf Altersstufen:

0 -1 1-6 7 -14 15-18 18-25 25-35

------------------------------

------------------------------

davon mannlich: Zahl: ........ % e
davon weiblich: Zahl: ....ovun. % e

ibliche Ausbildung der Zielgruppe:

35-45 45-55 55~ alter
Rente

{ibliche (hiufige) Berufe (oder Nebenberufe, Nebentitigkeiten) der Zielgruppe:

von der Zielgruppe sind:

ledig verlobt/zusammen- verheiratet
lebend

-----------------------

ooooooooooooooooooooooo
-----------------------

-----------------------

geschieden verwitwet

oooooooooooooooo

Kinderzahl
........ . 0
................ 1
................ 2
. Siaiaieis . 3

................ mehr als 3



Kundenzielgruppe:

II. Bonitatsdaten:

Einkommensgruppen (Nettoeinkommen pro Monat)

Anzahl:
typische
Verwendung des

Einkommens:

eigene
Lebenshaltung

Lebenshaltung
fir Familie
Miete oder
Kreditraten
fiir Wohnung

Nebenkosten
der Wohnung

PKW

Sachversi-
cherungen:

Lebensver-
sicherungen

Leasing-
raten

oooooooo

--------

-------
ooooooo

Summe :

ohne Eink.

--------

1 - 500 500 -1000 1000-1500 1500-2500 2500-3500 {iber 3500

----------------------------------------

.......

-------

-------

-------

-------

-------

........

........

oooooooo

........

........

--------

oooooooo

oooooooo

--------

----------------------------------------

----------------------------------------

----------------------------------------

----------------------------------------

........................................

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

........................................

----------------------------------------

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

----------------------------------------




Kundenzielgruppe:

II. Bonit&tsdaten:

Einkommensgruppen (Nettoeinkommen pro Monat)
ohne Eink. 1 - 500 500 -1000

Anzahl: =000 Gasisemie wamisies se I O G

1000-1500 1500-2500 2500-3500

...........

-------------

tiber 3500

Das Einkommen
wird

im naAchsten
Jahr etwa gleich
bleiben . A L

im n&chsten
Jahr fallen B iieeaes seecasese seeseses

im n&ichsten
Jahr um mehr
als 10% steigen?d ....vvr  tiiiiiee ceeeene

auch in 5 Jah-

ren nur durch

Tariferhdhungen

gestiegen sein

oder unverandert

sein /2P S ASOnCes Sas oG

in 5 Jahren um

mehr als 10 %

ibertariflich

stelgen @ ===<0 ssassss  saiees s wseis ees

in 5 Jahren

um mehr als

10 % gesunken

sein B cisis e wmes eaes wieese s e

Von der Zielgruppe wohnen:

-----------

...........

-----------

-----------

-----------

im eigenen im eigenen in eigener in landw.

Haus Mehrfam. - Eigentums- Gebauden

(Einfam.Haus) Haus wohnung

in Miete: ;

im Einfam.H. im Mehrfam. in Eigen- in landw. 1-Zimmer
Haus tumswohng. Geb&duden Wohnungen

..........

-------------

ooooooooooooo

kostenlos
bei Eltern

--------

--------

oooooooo

Neben dem Wohnraum hat die Zielgruppe typischerweise noch folgendes Grundvermdgen:



Kundenzielgruppe: Bearbeiter:.......c.cc0.. .

II. Bonitatsdaten:

Die Zielgruppe hat folgende typischen Vermégensverh&ltnisse:

Einkommensgruppen (Nettoeinkommen pro Monat)
ohne Eink. 1 - 500 500 -1000 1000-1500 1500-2500 2500-3500 {iber 3500

Wert von Boden
und GebBEMAEN: cussiws  wawe sEes seies siEss e sieesies Meeannn | aunanoos oAntGaan

Wertpapiere ©  iiiiiie ceeteees ceesesse eseeesse  sesesses  esesesss  sessesss
Sparguthaben: = ....ccc0 ciiieiee creeeens seseses s smmssmsise olelelokalle are R e e e
Sparbriefe: A GO aeE s Gon el Oasiaens | oooonooo | aoonooor 0000 oa0s
Festgelder: = icciices seisnsas smsssmss  esesssss  sweenseiss  wesssses  esissesws
Bausparvertriage

iber DM = iisisee  sss sssss G sesess  saeesess  sseseses  wmsiklesse st seses
(Ansparvertrige)

Versicherungen:

Unfall Héhe DM ....... ...... cik sk mnEeE | Seenakels | wswesie sis | ewesiasiee s sisisisie s s
Hausrat H6he DM (iiices s esnsnn sssinanis  ssemssms  sassionsse  @enssises ‘s sesaees
HafEplicht == Lecvess  sssmssene sasmesees  messwhes  GekEes s sk edse e weseees
RechtschutZ = cicswes sessasse seseseess  mevoeses  sesesess epele T et tot e SIS RTe SO Ee oY

Kranken mtl. DM ....... ceeeeenn s eaessEe eweesEse  ewwes s s i s s e @aieEeE e

PKW = diseses  sssiswmwe es ssmsies ot win e inie s oaimmine o s ininie oiwine o sisieswisis

Leben iber DM ....... ... cin als se e e@meE sas  wwees e iens weew  seeeseee
Leasingraten fir
........ ODEr! DM Licviciosie sisfecieiaiais alelsiaiele ats Sei e v ehee wiais i wea oo e e

........ fiber DM sieannns sssesems sedossas e S O0OD e O O R O e e

Kredite fir .
........ iber: DM iiicens  eicessis sevaewie s e e e oo ek 86 W% e e s & 0wt e
........ Uber DM  sussess ssnconss ssnasss s o e e e e e & s 5 ie e e o8 ey s sl8 e e 81

Sonstiges
Verwendungen:

..............................................................



Kundenzielgruppe: Bearbeiter:......ccieeeen

III. Psychographische Daten:

Die

Die

Die

Die

Die

Die

Die

Die

Die

Zielgruppe

Zielgruppe

Zielgruppe

Zielgruppe

Zielgruppe

Zielgruppe

Zielgruppe

Zielgruppe

Zielgruppe

hat folgende typischen Interessen:

hat folgende typischen Freizeitaktivitaten:

hat folgende typischen Einstellungen:

lehnt typscherweise folgendes ab:

schitzt/liebt typischerweise:

hat typischerweise Angst vor:

méchte sich typischerweise folgendes leisten:

hat folgende typische unerfiillten Winsche:

beschédftigen folgende typische Alltagsprobleme:





